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 چکیده  

و درجه رقابت در بازار محصول   ی اتینظام مال  ان، یم  نیاست و در ا  ی اقتصاد  یگذاراستیس  ی از اهداف اساس  ی کی  داری پا  یرشد اقتصاد

پژوهش حاضر با روروند یآن به شمار م  کنندهنییعوامل تع  نیتراز مهم و    ینظر  اتیادب  یبندو جمع  یبه بررس  ،یمرور  یکردی. 

  یی که ساختار و کارا  دهد یمطالعات نشان م  ج ی. نتاپردازدیم  یات و رقابت بازار محصول بر رشد اقتصاد ی مرتبط با اثرات مال  یتجرب

کند.    فیتضع  ا ی  تیرا تقو  یرشد اقتصاد  ریمس  ،یورو بهره  ینوآور  ،یگذارهیسرما  ی هازهیبر انگ  ری تأث  قیاز طر  تواندیم  یات ینظام مال

  یدر ارتقا  ینقش مکمل  ،ینوآور  لیها و تسهبنگاه  یوربهره  یارتقا  ها،ییبا کاهش ناکارا  لرقابت در بازار محصو   شیافزا  گر،ید  یاز سو 

و شدت رقابت بازار،    یات یمال  ی هااستیس  انی آن است که تعامل م  انگریب  ی. شواهد تجربکندیم  فا یا  یات یمال  یهااست یس  یاثرگذار

 ی عنوان ابزار به  تواندیم   یو رقابت  یاتیمال  یهااستیهماهنگ س  یاساس، طراح   نیدارد. بر ا  یبر رشد اقتصاد  یرخطیمعنادار و غ   یاثر

 .ردیقرار گ  گذاراناستیمورد توجه س داریپا  ی به رشد اقتصاد یابیمؤثر در دست

 یاقتصاد رشد، در بازار محصول رقابت ، اتیمال: واژگان کلیدی 
 

 مقدمه  

های اقتصادی، سیاسی و اجتماعی برخوردار است.  گذاری سیاست ای در  ترین ابزارهای سیاست مالی، از جایگاه ویژه مالیات به عنوان یکی از اصلی 

رود  تعریف، تعیین و اجرای نظام مالیاتی به دلیل چندبعدی بودن آن، فرایندی پیچیده و تأثیرگذار بر ساختار اقتصادی کشورها به شمار می

های عمومی و مخارج حکومتی نیازمند برقراری نوعی مالیات از مردم بوده است. در دوران  های دور، تأمین هزینه(. از گذشته ۱۳۸۲مازار، )عرب 

شود و  ای بر فروش کالا و خدمات محسوب می ها، مالیات بر ارزش افزوده است که نوعی مالیات چندمرحله ترین انواع مالیات معاصر، یکی از مهم 

 (. ۱۳۹۶مازار،  کننده نهایی است )عرب در نهایت بر عهده مصرف 

های اقتصادی عوامل تولید و نهایتاً بر نرخ رشد  گیریتوانند بر تصمیمهای فیزیکی و انسانی، می گذاری ها به دلیل تأثیر بر بازده سرمایهمالیات

از  — شامل سهم افراد جوان و سالمند— (. بر اساس نظریه بارو، بار تکفل جمعیت۱۳۷۹اقتصادی اثرگذار باشند )جعفری صمیمی و همکاران،  

ها نقشی کلیدی  (. همچنین، بازارهای مالی و نحوه عملکرد آن ۱۳۸۲در تعیین نرخ رشد اقتصادی مؤثر است )کیهانی حکمت،  عواملی است که 

 تا(.کنند )نظیفی، بیدر رشد اقتصادی ایفا می 

(. از این  ۱۳۸۰زا، سرمایه انسانی و انباشت آن نقش محوری در پایداری رشد اقتصادی دارند )کمیجانی و معمارنژاد،  های رشد درون در مدل 

تواند به رشد اقتصادی کمک کند. در بسیاری از کشورها، تا بیش از  گذاری و نوآوری، میهای سرمایهمنظر، نظام مالیاتی کارآمد با تقویت انگیزه 

های مالیاتی  تا(. بنابراین، طراحی سیاست شود )صادقی و همکاران، بیهای عمومی از طریق درآمدهای مالیاتی تأمین میدرصد از هزینه  ۹۵



 

  هوشمند و سازگار با اهداف کلان اقتصادی، برای دستیابی به رشد اقتصادی پایدار و کاهش نوسانات اقتصادی ضروری است )بزرایی و همکاران، 

های مالیاتی قرار دارد )میرزایی  های اقتصادی و حسابداری، تحت تأثیر مستقیم سیاستعنوان خروجی نهایی فعالیت تا(. افزون بر این، سود بهبی

 تا(. و همکاران، بی

های نظری و تجربی پیرامون تأثیر مالیات و رقابت در بازار محصول بر رشد اقتصادی انجام  مند یافتهبر این اساس، این پژوهش با هدف مرور نظام 

های مالی بر پویایی بازار و مسیر رشد اقتصادی  تواند به درک بهتر سازوکارهای اثرگذاری سیاست شده است. بررسی تعامل این دو متغیر، می 

 کمک کند.

 ی  نظر  یمبان

  ات یمال

باشد. از دیرباز  های اقتصادی، سیاسی و اجتماعی است که تعریف و تبیین آن از پیچیدگی خاصی برخوردار می ای چندبعدی با جنبه مالیات مقوله 

نوعی مالیات از مردم بوده است. در مفهوم امروزی، مالیات مبلغی است که دولت بر  تأمین مخارج حکومتی و عمومی مستلزم برقراری و وصول 

های عمومی، اجتماعی و عمرانی کشور را تأمین نماید. پرداخت مالیات اجباری  کند تا هزینهاساس قانون از اشخاص حقیقی و حقوقی دریافت می

 (. ۱۳۸۶مازار،  شود )عربکننده ارائه نمی است و در مقابل آن خدمت مستقیمی به پرداخت 

ترین ابزارهای دولت برای تأمین درآمد، تنظیم ساختار اقتصادی، حفظ تعادل توزیع درآمد و مدیریت رفتارهای  به طور کلی، مالیات یکی از مهم 

های تولیدی و مصرفی به سمت اهداف  شود. افزون بر کارکرد درآمدزایی، مالیات نقش مهمی در هدایت فعالیت اقتصادی جامعه محسوب می 

نیز مالیات به ادبیات جهانی  اقتصادی دارد. در  از ستونکلان  از دیدگاه  دهنده سیاست های اصلی شکلعنوان یکی  و  های مالی مطرح است 

Stiglitz  (۲۰۱۹  و )Rosen  &  Gayer  (۲۰۲۲ ابزار کلیدی دولت ) شود. های بازار و تأمین کالاهای عمومی تلقی میها برای اصلاح شکست 

 

 مفهوم و تاریخچه مالیات 

اند. نوع و میزان  های جاری، نظامی و عمرانی خویش از طریق اخذ مالیات از مردم اقدام نموده ها برای تأمین هزینهدر طول تاریخ، همواره دولت

صورت  صنعتی، مالیات معمولاً به جوامع پیش ها غالباً متناسب با ساختار اقتصادی و اجتماعی هر دوره تاریخی متفاوت بوده است. در  مالیات

که در عصر جدید با گسترش اقتصاد بازار و توسعه بخش خدمات،  شد، در حالیهای فیزیکی اخذ می عوارض مستقیم بر زمین، املاک، یا دارایی 

 (. ۱۳۸۶مازار،  اند )عرب ها یافتهای در درآمدهای دولت های غیرمستقیم از جمله مالیات بر ارزش افزوده، سهم برجستهمالیات

گذاری مشاهده کرد. این تحول،  توان در انتقال اختیار وضع و تصویب مالیات از حاکمان به نهادهای قانون تحول تاریخی نظام مالیاتی را می

یافته است که در آنها ساختار اخذ مالیات بر پایه عدالت مالی و کارایی اقتصادی بنا شده است.  مدار و توسعه های قانون ای از گذار به دولت نشانه 

( نیز تأکید دارند که تکامل نظام مالیاتی در کشورهای  ۱۹۸۹)  Musgrave( و  ۲۰۰۰)  Tanzi  &  Zeeالمللی، مطالعاتی مانند  در سطح بین 

ای مبتنی بر اصلاح الگوهای رفتاری اقتصادی و اجتماعی رسیده است. همچنین، بررسی  ای مبتنی بر درآمد دولت به مرحلهیافته از مرحلهتوسعه

تنها برای تأمین مخارج عمومی بلکه به عنوان ابزاری مؤثر جهت تثبیت اقتصادی، کنترل  های مدرن از مالیات نهدهد دولت روند تاریخی نشان می 

 گیرند. تورم و تشویق رشد پایدار بهره می 

 

 اثر مالیات بر رشد اقتصادی 

زا، مالیات  های رشد درون اند. در چارچوب نظری مدل های اخیر به بررسی اثرات مالیات بر رشد اقتصادی پرداخته مطالعات متعددی در دهه

دهد  ها نشان میوری کل، موجب تغییر مسیر رشد اقتصادی شود. بررسی گذاری، انباشت سرمایه انسانی و بهره تواند از طریق تأثیر بر سرمایهمی

های سنگین بر درآمد یا سرمایه ممکن است با  زای رشد تلقی شده و مالیاتعنوان عامل درون ( سرمایه انسانی به ۱۹۸۸که در مدل لوکاس )

انگیزه سرمایه    Feldstein  &  Boskinگذاری در آموزش و نوآوری، رشد اقتصادی را محدود سازند. لوکاس کار خود را بر پایه آثار  کاهش 



 

هایی که با دادند مالیات بر سرمایه اثر معناداری بر موجودی سرمایه و در نتیجه بر رشد اقتصادی دارد؛ یافته( بنا کرده است که نشان می۱۹۷4)

 (.۱4۰۰کند، در تضاد است )قاراخانی و همکاران،  انداز را ثابت فرض می سوان، که نرخ پس – نتایج مدل کلاسیک سولو

( نشان  ۱۹۹۵)  Barro  &  Sala-i-Martinاند.  ای نیز تأثیر ساختار مالیاتی بر رشد را بررسی کردههای گسترده المللی، پژوهش در سطح بین

ای  ( در مطالعه ۲۰۱۱. )Arnold et alکند.  گذاری، از طریق کاهش بازده سرمایه، رشد بلندمدت را کند میهای بالا بر سرمایهدادند که مالیات 

ها و افراد( تأثیر منفی بیشتری بر رشد نسبت به  های مستقیم )مانند مالیات بر درآمد شرکت دریافتند که مالیات   OECDتجربی بر کشورهای  

به این نتیجه رسیدند که   ۱۹۹۷– ۱۹۷۰کشور طی دوره    ۷۰های  ( با داده۲۰۰۵)  Lee  &  Gordonهای غیرمستقیم دارند. همچنین،  مالیات

 گذاری و رشد سالیانه تولید ناخالص داخلی همراه است. ها با افزایش سرمایه شرکت کاهش نرخ مالیات  

گذاری و مصرف نهایی، بر عرضه و تقاضای کل اقتصاد اثرگذارند. به انداز، سرمایهها از طریق تغییر در نرخ پسدر چارچوب اقتصاد کلان، مالیات 

کرد درآمدهای مالیاتی نقش مهمی در تعیین اثر نهایی مالیات  (، نوع مالیات و نحوه هزینه۱۹۹۹) Kneller, Bleaney & Gemmellتعبیر 

های آموزشی و زیرساختی  که مالیات بر مصرف اگر با هزینههای مؤثر بر تولید و سرمایه اثر منفی دارند، در حالیای که مالیات گونهبر رشد دارد؛ به 

 تواند رشد را تقویت کند.همراه شود، می 

دهند، اثر مالیات بر رشد اقتصادی وابسته به ساختار، نرخ، نوع پایه مالیاتی و کارایی  گونه که مطالعات داخلی و خارجی نشان می در نتیجه، همان

گذاری را  های تولید و سرمایهتوانند رشد را تقویت نمایند که ضمن تأمین مالی دولت، انگیزههای بهینه زمانی مینظام اخذ آن است. مالیات 

 کاهش ندهند. 

 

 رقابت در بازار محصول  

 

 تعریف رقابت در بازار محصول

های فعال در یک صنعت، بدون برخورداری از قدرت انحصاری، به عرضه کالاها  شود که در آن بنگاه رقابت در بازار محصول به وضعیتی اطلاق می 

تنهایی قادر یا خدمات مشابه پرداخته و در تعیین قیمت و شرایط بازار، تحت تأثیر رفتار سایر رقبا قرار دارند. در چنین شرایطی، هیچ بنگاهی به

ها، نوآوری و افزایش کارایی  به کنترل قیمت یا مقدار تولید نیست و برای حفظ یا افزایش سهم بازار ناگزیر به بهبود کیفیت، کاهش هزینه

افزایش    تر باشد، شدت رقابت در بازار محصولباشد. بر اساس مبانی نظری اقتصاد صنعتی، هرچه موانع ورود به بازار کمتر و تمرکز بازار پایین می

 گیرد.یافته و ساختار بازار از حالت انحصار یا انحصار چندجانبه فاصله می

توان به  ها میترین آن شود که از جمله مهمهای مختلفی استفاده می در مطالعات تجربی، برای سنجش شدت رقابت در بازار محصول از شاخص

گیری میزان اجتناب یا بار  ، شاخص هزینه ورود به بازار و شاخص لرنر اشاره کرد. همچنین، برای اندازه (HHIهیرشمن )–شاخص هرفیندال

المللی نیز  (. در ادبیات بین ۱۳۹4پور و بزرایی،  گیرد )خدامی عنوان شاخصی متداول مورد استفاده قرار میبه  نرخ مؤثر مالیاتیها،  مالیاتی بنگاه 

 ,Nickellشود )ها و بهبود عملکرد اقتصادی شناخته میعنوان یکی از عوامل کلیدی در محدودسازی قدرت بازار شرکت رقابت بازار محصول به

 (. Aghion et al., 2005؛  1996

 
 مفهوم رقابت و اهمیت آن 

کند. وجود رقابت  رقابت یکی از مفاهیم بنیادین علم اقتصاد است که نقش اساسی در افزایش کارایی اقتصادی و تخصیص بهینه منابع ایفا می 

ها  های رقابتی، بنگاه شود. در محیطها می وری بنگاه ها، بهبود کیفیت محصولات، افزایش نوآوری و ارتقای بهره سالم در بازار موجب کاهش قیمت 

کنندگان و رشد اقتصادی  های جدید هستند که این امر به افزایش رفاه مصرف کارگیری فناوری ها و به برای بقا ناچار به استفاده بهینه از نهاده

 (. ۱۳۹4شود )بزرایی،  منجر می



 

  Porter  (1990 )دهد.  های ناشی از قدرت انحصاری، انگیزه مدیران را برای بهبود عملکرد افزایش می از منظر نظری، رقابت با کاهش ناکارایی

دهند نشان می   Blundell, Griffith   &  Van Reenen  (1999)داند. همچنین  رقابت را نیروی محرکه نوآوری و مزیت رقابتی کشورها می 

تنها یک سازوکار بازار، بلکه ابزاری کلیدی  گذاری در تحقیق و توسعه دارد. از این رو، رقابت نه ای مثبت با سرمایهکه شدت رقابت بازار، رابطه 

 شود. برای تحقق رشد پایدار و توسعه اقتصادی محسوب می 

 

 رابطه رقابت در بازار محصول با رشد اقتصادی 

طور گسترده مورد بررسی قرار گرفته است. بازارهای رقابتی رابطه میان رقابت در بازار محصول و رشد اقتصادی در ادبیات نظری و تجربی به

شود.  ها، به رشد اقتصادی منجر میوری کل عوامل تولید همراه هستند و این امر از طریق افزایش کارایی بنگاه معمولاً با سطح بالاتری از بهره 

Aghion et al( .2005)   های جدید،  گذاری در فناوری ها برای سرمایهدهند که رقابت، از طریق تحریک نوآوری و افزایش انگیزه بنگاه نشان می

 کند.رشد اقتصادی را تقویت می 

ها  های سنگین بر تولید و سود شرکت دهی شدت رقابت بازار محصول دارند. مالیات های مالیاتی نقش مهمی در شکل از سوی دیگر، سیاست 

توانند  های مالیاتی کارآمد و حمایتی میکه نظام ها را کاهش دهند، در حالیها را افزایش داده و قدرت رقابتی آن توانند هزینه نهایی بنگاه می

  OECD   (2010)و    Arnold et al ( .2011)(. مطالعاتی مانند  ۱۳۹4های جدید به بازار را فراهم سازند )بزرایی،  تر و ورود بنگاه زمینه رقابت سالم 

 های مالیاتی و رقابت بازار محصول، اثر مثبتی بر رشد بلندمدت اقتصادی دارد. دهند که تعامل مناسب میان سیاست نشان می 

تواند از طریق  های مالیاتی بهینه، میویژه در کنار سیاستدر مجموع، شواهد داخلی و خارجی حاکی از آن است که رقابت در بازار محصول، به

 ها، مسیر رشد اقتصادی را هموار سازد. وری، نوآوری و کاهش ناکارایی افزایش بهره 

 ی رشد اقتصاد

 

 تعریف رشد اقتصادی 

صورت افزایش ارزش کالاها  رود و به طور معمول به های ارزیابی عملکرد اقتصاد کلان کشورها به شمار میترین شاخصرشد اقتصادی یکی از مهم 

  تولید ناخالص داخلی واقعیشود که غالباً از طریق نرخ رشد  و خدمات نهایی تولیدشده در یک اقتصاد طی یک دوره زمانی مشخص تعریف می

گردد. از دیدگاه اقتصاد کلان، رشد اقتصادی بیانگر افزایش ظرفیت تولید، بهبود سطح رفاه عمومی و ارتقای استانداردهای زندگی  سنجیده می

 جامعه است. 

تواند  گذاری دولتی مییا سرمایه  ای دولتمخارج سرمایه ای که  گونهبرخی مطالعات بر نقش دولت در فرایند رشد اقتصادی تأکید دارند؛ به

(. افزون بر این، رویکردهای نوین  ۱۳۸۶اثرات بلندمدتی بر افزایش تولید ناخالص داخلی و ظرفیت تولید اقتصاد داشته باشد )گسکری و اقبالی، 

های نهادی تأکید دارند. در این دیدگاه، نهادها یکی از عوامل اصلی تداوم یا ممانعت رشد اقتصادی محسوب  رشد اقتصادی بر اهمیت چارچوب

 (. ۱4۰۰کنند )قاراخانی و همکاران،  ای در تحقق رشد پایدار ایفا می کنندهشوند و کیفیت نهادها، ثبات نهادی و کارایی قوانین، نقش تعیینمی

  Barro  (1991 )شود.  المللی نیز رشد اقتصادی به عنوان نتیجه تعامل سرمایه فیزیکی، سرمایه انسانی، فناوری و نهادها شناخته می در ادبیات بین

های اقتصادی باثبات، از نرخ  دهند که کشورهایی با نهادهای کارآمد و سیاست نشان می  Acemoglu, Johnson  &  Robinson  (2005)و 

گذاری و ساختار  رشد اقتصادی بالاتری برخوردار هستند. بنابراین، رشد اقتصادی صرفاً افزایش کمی تولید نبوده، بلکه بازتابی از کیفیت سیاست 

 نهادی اقتصاد است. 

  



 

 رشد اقتصادی و عوامل آن 

گذاری فیزیکی و  توان به سرمایهها میترین آنای از عوامل اقتصادی، نهادی و سیاستی قرار دارد که از مهمرشد اقتصادی تحت تأثیر مجموعه

نهادها، سیاست  کیفیت  اقتصاد کلان،  ثبات  فناوری،  پیشرفت  میان،  انسانی،  این  در  کرد.  اشاره  بازارها  در  رقابت  میزان  و  پولی  و  مالی  های 

 کنند.های مالیاتی به عنوان یکی از ابزارهای اصلی سیاست مالی، نقشی دوگانه در رشد اقتصادی ایفا می سیاست 

های بالا و غیرهدفمند ممکن است از طریق کاهش  تواند اثرات مثبت یا منفی بر رشد اقتصادی داشته باشد. مالیات نحوه وضع و اجرای مالیات می

توانند  های هدفمند و اصولی میهای تولید و تضعیف رقابت، رشد اقتصادی را محدود کنند؛ در حالی که مالیاتگذاری، افزایش هزینهسرمایه انگیزه  

ها، آموزش، بهداشت و خدمات عمومی را فراهم ساخته و به رشد اقتصادی کمک نمایند )قاراخانی و  منابع مالی لازم برای توسعه زیرساخت

 (. ۱4۰۰همکاران،  

های مخرب بر سرمایه و تولید،  دهند که مالیات( نشان می۱۹۹۵)  Barro  &  Sala-i-Martinمطالعات خارجی نیز بر این موضوع تأکید دارند.  

توانند اثر خنثی یا حتی مثبت داشته باشند.  شوند، می هایی که صرف مخارج مولد می اثر منفی بر رشد بلندمدت دارند، در حالی که مالیات

های دولت، بیش از سطح  کنند که ساختار نظام مالیاتی و ترکیب هزینهبیان می   OECD  (۲۰۱۰)( و  ۱۹۹۳)  Easterly  &  Rebeloهمچنین  

 ها، در تعیین مسیر رشد اقتصادی اهمیت دارد. کل مالیات 

دهد که دستیابی به رشد اقتصادی پایدار مستلزم طراحی نظام مالیاتی کارآمد، تقویت رقابت در  در مجموع، شواهد داخلی و خارجی نشان می

وری، نوآوری و ارتقای ظرفیت تولید  تواند به افزایش بهره بازار محصول و بهبود کیفیت نهادهای اقتصادی است. تعامل هماهنگ این عوامل می

 اقتصاد منجر شود. 

 

  قیتحق نهیش یپ

نشان    جیانجام دادند که نتا  یبر رشد اقتصاد  اتیبا عنوان اثر مال  یقی( تحق۱۳۷۹)یحسن زاده جزدان  رضایو عل  یمیصم  یدکتر احمد جعفر 

  ات ی اثر مال  نهیدر زم  ز،ین  یرو شواهد تجرب  نی. از اباشدیمبهم م  یبر رشد اقتصاد  اتی رشد درونزا، اثر مال  ینظر  یکه در چهارجوب مدل ها   دهدیم

زمان بودن و مانند انها    یبا سر  ی کار رفته در مدل، مقطعه  ب  ینسبت به پارامتر ها  ،یحاصل از مطالعات تجرب  جیشده اند. نتا  یبررس  شد،بر ر

 .باشدیبر رشد م  اتیبودن اثرمال  فیحساس بوده اند و در مجموع نشان دهنده ضع  اریبس

  ات یپرداخت مال  لیتسه  یبا عنوان چگونگ  یقی( تحق۱۳۹۲فر)  یمرتضو   نبیو ز  ییبک نظر، محمدجواد رضا  یموحد  یاقدم، مهد  یرینص  یعل

این مقاله با ارزیابی روش شناسی بانک جهانی در سنجش شاخص پرداخت مالیات به این نتیجهمی   دهندینشان م  جیانجام داده اند که نتا  رانیدر ا

الکترونیکی کردن پرداخت مالیات حقوق و حق بیمه تأمین اجتماعی و همچنین مالیات بر ارزش افزودهمی توان تعداد و زمان    با(  ۱رسدکه: )

  جمع   بر  مالیات  و  افزوده  ارزش  بر   مالیات  توسعه  با  باشد،  مهم  هدف  یک  رتبه  ارتقاء   اگر (۲پرداخت مالیات را به نحو قابل توجهی کاهش داد؛)

  برای الزم زمان  مؤدی«، ( با توجه بهفرو ض» شرکت۳کاهش بار مالیات های مستقیممی توان رتبه ایران را بهبود بخشید؛ ) لمقاب در و درآمد

 طور معناداری کمتر از زمان مندرج در شاخص پرداخت مالیات ایران است   به  حقوق  بر  مالیات  و  اجتماعی  تأمین  های  پرداخت

مختلف توسعه در هر  یبخش ها میدهدنشان  ج یآن انجام داده که نتا یو ضرورت ها اتیو مال مهیبا عنوان ب یقی( تحق۱۳۹۹)زیحسن سحرخ

  نیتر  یو اساس  نیمهم تر  توانیرا م  مهیگردد. لذا ب  یگسترده ا  یاقتصاد  یها   انیز  منجر به  دتوانیم  را به همراه دارد که  یکشور همواره مخاطرات

. به  دهندیم لیکشور را تشک کی یو صنعت یاقتصاد  یها  تیاز فعال یبخش عمده ا  زین یمهندس یدانست. پروژه ها  یتوسعه اقتصاد  یاابزار ه

که مشاغل    یاز خطرات  یه دامنه گسترده ا کاست    مهیب  ینوع  یمهندس  مه ی. بکندیم  فایا  یصنعت نقش ضرور   نیدر ا  مهیجهت استفاده از ب  نیهم



 

  ن ی پروژه، ماش  یها  نهیخدمات از هز  یاست که در برابر تمام  یجامع  مهیب  مه،یب  نی. ادهدیخود قرار مکند تحت پوشش  ی م  دیرا تهد  یمهندس

 .کندی کار محافظت م  نیاستراحت و چه در ح  نیچه در ح  زات،یآلات و تجه

بر ارزش    اتیمال  هیپا دهدیحاصل از آن نشان م  جیبر ارزش افزوده انجام داده است که نتا  اتی با عنوان مال ی( مقاله ا ۱۳۹۶)یزدخواستی حجت ا

و   یدرآمد  ،ی دی بر ارزش افزوده به سه نوع، تول  اتیمال ،ینظر  یبانم  س بر ادرزش افزوده است. بر اسا   اتیگام در برآورد درآمد مال   نیافزوده اول

 . شودیم  یطبقه بند  یمصرف

صادرات   ی ثباتینشان داد که ب   جیانجام دادند و نتا  یو رشد اقتصاد  یبا عنوان نوسانات صادرات نفت  یقی( تحق۱۳۸۲)یو محسن  یشمیدکتر ابر

  .دشویاثر در کوتاه مدت ظاهر م  نینداشته، بلکه ا  یناخالص داخل  دیبر تول  یدر بلند مدت اثر  ینفت

نشان داد که   جیانجام دادند و نتا  رانیا  یرشد اقتصاد  ی درانسان  یروین   تیفیک  تیبا عنوان اهم  ی قی( تحق۱۳۸۳و معمار نژاد)  یجانیدکتر کم     

 R&D ر یدو متغ  نیآن، ب  یاکارخانه  ریو غ  یو ساختار سنت GNP به  یرنفتی صادرات غ  نیینسبت پا  زیو ن R&D یها  نهیحجم اندک هز  لیبدل

  ...نشد   داریپد  یدار یارتباط معن(  ۱۳۳۷-۷۸)یمورد بررس  یدر دوره زمان  یبا رشد اقتصاد  ینفت  ریغ  دراتو صا

نشان    جیانجام دادند که نتا  رانیدر ا  یاندازه دولت و رشد اقتصاد   ،یتیجمع   یها  ریبا عنوان متغ  یقی( تحق۱۳۸۲حکمت)  یهانیو ک  یدکتر سور   

  ت و جوان با اندازه دول  ریبار تکفل پ  کند،یمشخص م  زیاست بلکه اندازه دولت را ن  رگذاریتاث  یبر رشد اقتصاد  یتیجمع  یها  رینه تنها متغ  دهدیم

  .رابطه مثبت دارد 

  ک ی  یرابطه عِلّ  کی  دهدینشان م  جیانجام دادند که نتا  رانیدر ا  یو رشد اقتصاد  یانسان  هیبا عنوان سرما  یقی ( تحق۱۳۸۱و سعادت)  یاور یدکتر    

 .بدون نفت برقرار است   یو رشد اقتصاد  هیسرما  نیرابطه دو طرفه ب  کی  نیوجود دارد و همچن  یانسان  هیبا نفت و سرما   یطرفه از رشد اقتصاد 

( در تحقیقى به بررسى تأثیر قدرت رقابتى شرکت بر میزان فعالیت هاى اجتناب از یرداخت مالیات شرکتها پرداختند. نتایجى  ۲۰۰۷کاى ولیو )

  تمایل که انها به دست اوردند به طور قوى و سازکار نشان داد که در شرایط رقابتى تر شرکتها به فعالیت هاى اجتناب از برداخت مالیات بیشترى  

 .دارند 

( در تحقیقى به بررسى تأثیر قدرت رقابتى شرکت بر میزان فعالیت هاى اجتناب از برداخت مالیات شرکتها پرداختند.  ۲۰۱۳لینج و همکاران )

و استفاده از شاخص هاى جندکانه براى اجتناب از یرداخت مالیات به این نتیجه  ۲۰۱۰تا  ۱۹۹۳محققان با استفاده از نمونه اى در بازه زمانى 

 .یدندکه هرجه قدرت شرکت در بازار محصول بیشتر باشد رفتار اجتناب از مالیات شرکت بیشتر مى شودرس

( در تحقیق خود به بررسى تأثیر مالکیت نهادى بر رویه هاى متهورانه مالیاتى شرکت هاى آمریکایى پرداختند. محققان با  ۲۰۰۹کارانا و موزر )

رسیدند که شرکت هایى با سطوح مالکیت نهادى بالاتر، عموماً از رویه هاى    به این نتیجه  ۲۰۰۸تا    ۱۹۹۵استفاده از نمونه اى در بازه زمانى  

ودند،  مالیاتى متهورانه تر استفاده مى نمایند. این افراد همجنین زمانى که سرمایه کذاران نهادى را از لحاظ افق سرمایه کذارى طبقه بندى نم 

در پیش  افق سرمایه کذارى کوتاه مدت مستند، رویه هاى مالیاتى متهورانه ترى را  به این نتیجه رسیدند: شرکتهایى که مالکان نهادى أنها داراى  

مى  مى کیرند و برعکس شرکتهاى برخور دار از مالکان تهادى با افق سرمایه کذارى بلندمدت، کمتر به سمت رویه هاى مالیاتى متهورانه قدم بر  

 .دارند 



 

( به مطالعه تجربى ارتباط بین درآمدهاى مستقیم مالیاتى و تعالیت هاى بانکى وغیر بانکى سیستم مالى مالزى برداخته  ۲۰۱۳)  "تاها وهمکاران

اند. بزوهش آنها در جهت تلاش دولت مالزى براى کَسترش فعالیت هاى سرمایه کذارى و ایجاد ثبات سیاسى براى حمایت از توسعه اقتصادى  

 ت.  ود ونتایج آن نشان مى دهد که تاثیر سیستم مالى بر در آمدهاى مالیاتى در کوتاه مدت بسیار عمیق تراز این تاثیر در بلندمدت اسکشور ب

   قیروش تحق

رقابت در بازار محصول بر رشد اقتصادی است. از آنجا که این پژوهش به دنبال گردآوری،  هدف از تحقیق حاضر، مروری بر شناخت نقش مالیات و  

مند ادبیات موجود استفاده  ای و مرور نظام باشد، از روش تحقیق کتابخانه های مرتبط می های نظری و تجربی پیشین در حوزه تحلیل و تلفیق یافته

 شده است. 

شود که در آن پژوهشگر، بدون انجام مشاهده یا  ها در تحقیقات علمی محسوب می های اصلی گردآوری داده ای یکی از شیوه روش کتابخانه 

نماید. در این تحقیق، های موردنیاز خود را از میان منابع مکتوب، مستند و دیجیتالی معتبر استخراج و تجزیه و تحلیل میآزمایش میدانی، داده 

،  OECDالمللی )مانند  های نهادهای اقتصادی ملی و بینای از کتب علمی، مقالات پژوهشی داخلی و خارجی، گزارش ها و اطلاعات از مجموعه داده 

IMF   اند. و بانک جهانی( و سایر منابع معتبر علمی گردآوری شده 

ین  در این روش، هدف صرفاً گردآوری اطلاعات نیست، بلکه تحلیل، مقایسه و تبیین روابط مفهومی و نظری میان متغیرها نیز اهمیت دارد. بر هم

 اساس، پژوهش حاضر با تمرکز بر سه محور اصلی، یعنی: 

 ها بر رشد اقتصادی، های مالیاتی و اثر آنسیاست  .1

 شدت و ساختار رقابت در بازار محصول،  .2

 نقش تعامل مالیات و رقابت در رشد اقتصادی،  .3

 پردازد. به بررسی و تلفیق مباحث نظری و تجربی می

 فرآیند انجام تحقیق شامل مراحل زیر بوده است: 

 ، SIDو    Google Scholar  ،Scopus  ،ScienceDirectهایی مانند  مند منابع علمی در پایگاه جستجوی نظام  •

کلیدواژه  • اساس  بر  مرتبط  منابع  پالایش  و  مانند  انتخاب   taxation  ,product market competition  ,economicهایی 

growth ، 

 های تجربی و نتایج سیاستی،ارزیابی و تحلیل محتوای مطالعات منتخب از منظر مبانی نظری، یافته •

 بندی تطبیقی نتایج و شناسایی خلأهای پژوهشی برای پیشنهاد مسیرهای تحقیقاتی آتی.و در نهایت جمع  •

 کوشد ** ای، تحقیق حاضر می بنابراین، با تکیه بر روش کتابخانه 

های مالیاتی و رقابت در بازار محصول در رشد اقتصادی کشورها** فراهم آورد و  افزای سیاست چارچوبی نظری و تحلیلی برای تبیین نقش هم

 مسیر تحقیقات آینده را در این زمینه روشن سازد. 

 ی ریگجهینت

آمده از بررسی منابع داخلی  دست های بهپژوهش حاضر با هدف مروری بر نقش مالیات و رقابت در بازار محصول بر رشد اقتصادی انجام شد. یافته 

توانند  گذاری اقتصادی هستند که در صورت طراحی هماهنگ و مکمل، میدهد که مالیات و رقابت دو ابزار کلیدی سیاست و خارجی نشان می

 به رشد پایدار اقتصادی منجر شوند. 

دهی به تخصیص منابع،  تواند از طریق جهت مالیاتی کارآمد، ضمن تأمین منابع مالی دولت، میدهند که نظام  در بعُد مالیات، مطالعات نشان می 

های بالا و ناکارآمد،  های مولد، زمینه رشد اقتصادی را فراهم کند. در مقابل، مالیات گذاری وری بخش خصوصی و حمایت از سرمایه افزایش بهره 

 گذارند. انگیزه تولید و کارآفرینی را کاهش داده و آثار منفی بر رشد برجای می 



 

ها،  از سوی دیگر، رقابت در بازار محصول یکی از ارکان اساسی پویایی اقتصادی است. افزایش شدت رقابت موجب بهبود کارایی، کاهش قیمت 

بیان    (Aghion et al., 2005و    Porter, 1990شود. شواهد نظری و تجربی )مانند مطالعات  ها میارتقای کیفیت، و تحریک نوآوری در بنگاه 

 کنند.وری کل عوامل تولید، رشد اقتصادی را تقویت می کنند که بازارهای رقابتی، از طریق افزایش بهره می

های  افزا عمل کند: طراحی نظام مالیاتی که انگیزه رقابت و ورود بنگاه صورت اثر همتواند بهبر این اساس، تعامل دو سیاست مالیات و رقابت، می

دهد. ترکیب این عوامل در  جدید به بازار را حفظ کند، ضمن ایجاد درآمدهای پایدار برای دولت، ساختار بازار را به سمت کارایی بیشتر سوق می

 چارچوب نهادی مناسب، موجب پایداری رشد و کاهش نوسانات اقتصادی خواهد شد. 

جای تمرکز صرف بر کاهش یا افزایش نرخ مالیات، بر کیفیت ترکیب مالیاتی،  گذاری، نتیجه این است که کشورها باید به  از دیدگاه سیاست 

های مالیاتی  شفافیت نظام مالی، و تسهیل رقابت سالم در بازار تأکید نمایند. همچنین، نهادهای نظارتی باید سازوکاری فراهم آورند که سیاست 

 های رقابتی و صنعتی هماهنگ اجرا شود. با سیاست 

های تجربی و  کارگیری روش شود در مطالعات آتی با بهای است، پیشنهاد می در نهایت، با توجه به اینکه این پژوهش از نوع مروری و کتابخانه 

گذاران بتوانند بر  های واقعی، رابطه علی میان مالیات، رقابت بازار محصول و رشد اقتصادی در کشورهای مختلف بررسی شود تا سیاست داده 

 تری انجام دهند. گیری دقیقاساس شواهد آماری و نه صرفاً نظری، تصمیم
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